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Prevedare il futura & fuori dalla portata umana eppure ci tocca farlo tutti giorme
Melle arganizzazioni gli sforzi pid importanti riguardanc |a strategea e le iInnovazio-
ni, nelle aziende anche le vendite, Fondamentale & il caso delle prevision: sulle
sorti dellumanita, armal piuttosto precise & con seluzioni razionali evidenti, ma
finora inapplicate: & il paradosso di Giddens, per risolverlo servono una razionalita
e un'etica minimali

L'etica & guantitativa e qualitativa; & economicamente giustificata nei rapporti di

lunge termine ed & praticabile solo da gruppi non troppo grand)

Tra il rischic e incartezza ci sono di mezzo le probabilita; cl 5i deve rassegnare a
percazioni fallaci e stime approssimative, eppure |a saggezza della folla & sorpren-
dentemente esatta. Un metodo razionale, alcuni semplici ma preziosl strument) 2
molta pazienza favoriscono l'efficacia delle previsioni; si devono perd evitare di-
verse insidiose trappole percettive, emaotive & cognitive

Gluesto & un saggio multidisciplinare; va dalla filosofia alla tecnica & viceversa, con
escursiani in diverse materie. Presenta dieci semplici formule & una settantina tra
taballe e figure per descrivere una cinguantina di strumenti pratici, alla portata di
tuttl. Sono degli ccchiali imperfetti ma fanno una bella differenza
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